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MESAS DE TRABAJO

]NTRODUCCION

El objeto de este documento surgido en una mesa de trabajo integråda por represeñtantes enpresariales del sector del turismo y técnicos
municipales de vãrias delegaciones, es fíjar la atención en determinadas cuestiones que tienen que ver con 1a propuesta de Córdoba cono

destino turístico culturã1 y pâtrìÍonial. No se trata, pues, de analizar 1a politica en flateria de cultura, patrimonío histórico o de

naturaleza, sino de apreciar cómo esos v¿-Lores tan relevantes de Córdoba, no só1o poseen unå alta significâción en sj nismos, corìo elementos

de cohesjóa social o naturaleza identitarja, sino que al tiernpo pueden aportar un valor añadido parã hacer de Córdoba una ciudad atractiva
para quienes nos quier¿n visitar, con 1o que e11o conllevâ en términos económicos y de creación de empleo. No se tr¿ta, por tanto, de

supeditar dichos valores (cultura y patrirnonjo) al turisno, sino de hacer que su riqueza lo sea, en primer lugar, para quienes vivimos aqui,
pero tambjén para qujenes nos visiten. Es decir, una interpretåción inteligente del trinomio patrjmonio-cultura-turismo.

Dicho esto, cabe preguntarse, de entrada: ¿Cual es el åtractjvo que puede ofrecer Córdoba al exterior? ¿Qué ven los visitantes en Andalucía y,
particularmenle, en Córdoba? Luz, clima, naturaleza, patrimonio cultural y disfrute de la vida (relaciones sociales, gastronomía,
esDectácu1o5..-) -

Conclus'iones react'ivacìón sector turístico

Situados en e1 punto de confluencia entre Europa y África y, por tanto, pêso dê todas las culturãs que tuvieron su desarrollo en e1

Hediterráneo y que traspusieron a América, Córdoba posee 4 Patrinonios de 1a Hurìanidad reconocidos, mâteriales e inmateriales: Hezquit¿-
Catedral, Casco Histórico, Hedinâ Azahara y Patios, a los que hay que âñadir flamenco (también Patrimonio Inmaterial de 1a Hunan'jdad),
gastronomí a y naturaleza.

Andalucía es, en conjunto, el área geográfica avanzada de Êuropã respecto a África y controladorâ del Estrecho, y por alguna razón fue el
asentaniento donde se mãterializaron y progresaron la mejor cultura roÍìana, la mejor culturã islámica, la nejor culturâ judía y la nejor
cultura crjstiana hasta el Renacimjento. Y Córdoba, en particular, es e1 lugêr donde estas cuâtro culturas se dieron 1a mano, se confrontãTon
y a veces se enfrentaron.
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De todo ello, no es solo que queden vestigios, sjno que la Córdoba actual
consigujente, resulta increíb1e que todo este potencial acumulado y pl.esente

senerâlrnente en 1a actualidad.

DE TRABAJ O

Para revertir est¿ situación, falta fundamentalmente 1ã confluencia de todas las fuerzas económicas

nuestra ciudad- Falta 1a concentración de los esfuerzos de todos parâ enseñãr dìgnâmente 1o que somos

La apuesta de atraer visitantes a vivjr 1a experiencia de Córdoba debe eDpezar por mejorar las condiciones urbanãs y sociãles de su casco

histórico, área que t'jene el prjvilegio, con sus ventajas e jnconvenientes. de ser 1a heredera de1 asentamiento de sus antepâsados. Y en este
sentido tiene que fortalecerse en e1 conjunto de la ciudad (en sus instituciones y en el sector privado), una voluñtêd decidida de impulso al
desarrollo, revjtalizacjón y Íodernjzación de su patrjrìonjo, y de sus estructuras, equipam'jentos y servicios. De esta forma, se reforzará la
autenticidad del lugar, se proporcionará calìdad de vida a sus hab'jtantes permanentes y se atraerán visjlantes.

Conclusiones

lnnovación, djferenci¿ción y cooperâción deben guiêr -Los pasos de toda experiencia turístic¿ a abordar en Córdoba, como en el resto del mundo.

reactivaci

en

he rede ra y continuadora de

la cìudad se pretenda ver

on sector turístico

âquel proceso histórico. Por

en un solo dla, como ocurre

y soci ales pêra presentar adecuadamente

y 1a explicación de por qué lo somos.
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- La coordìnacjón entre los operadores de turismo cultural y los gestores públicos del Destjno, ya no debe ser una recoÍendacjón: es una

obligación con la neta puesta en impulsar un modelo de turismo culturål más sosteníble y responsable.

TRABAJ O

- La existencia de diferentes organismos responsables de 1a gestión del turismo en la ciudad de Córdoba y en su provincia, exige una capacjdad

de formulación de estrategjes y planes operativos que sean coherentes con los propios de1 sector en lâ Comunidad Autónoma. como fórmu1a básica
para consegujr 1e meyor eficiencie y los mejores resultados. Sería un éxjto de gran importanci¿ el que se pudiera tener una unídad de geslión,
pero si esto no es posible de conseguir, es necesârio exjgir que 1ås políticås, estrâtegias y planes operatjvos estén alineados para conseguir
los mejores resultados en el posicionamiento de Córdoba como Destino de Turismo Cultural,

- La sostenibilidad y 1a competitividad deben ser ejes fundamentales e insep¿rables para la mejorã de 1â propuesta de valor de Turismo

Cultural en Córdoba. lln destino sostenible y responsable. con claros benefjcios para el medio ambiente y la sociedâd en generâ1 (vecinos y

turistas), y con un enfoque de mejora económico-socjal y cultural.

Conc 1u s

- Para dar respuest¿ a un mercado cada vez nás exigente con un turisrìo responsable, debemos discriminar de rìanera posit'jva a los eventos
culturales y empresâs que primen las buenãs practicas y 1a oferta sosteníb1e de transporte, alojamiento, matería1es.,.

- Pronover la mejora de los componentes del producto turístico cultural, configurando unã ofertã atractivâ mediante 1ã combinación de recursos
culturales, gastronóûjcos y de naturaleza. Este desarrollo debe realìzatse de forma interconectada, con mecanismos de cooperación
interdepartamental e intersectorial para conseguir resultados adecuados a 1a demanda del mercado y sumamente competitivos.

j
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ME SA5 DE

TURI5MO CULTURAL Y PATRIMONIAL DESTINO CORDOBA

- Apoyar y promover 1a creación de nuevas experiencias de turismo cultural, enriqueciendo las mjsmas con aplicación de tecnologfas de realidad

virtuê1, realidad aumentada. visitas virtuaì.es, que favorecen fidelizar a los turístas en 1ås distintas fases del ciclo del viaje
(inspiración. djsfrute en el destino, recuerdo).

TRABAJ O

- La comunjcacjón y el marketjng turístico cultural deben ser unå parte integrante de la comunicación de la cjudad y de 1a marca Córdoba.

- Responsabilidãd e jñnovación son valores que deben estâr presentes en 1â gestión de todos 1os agentes ìrnplicados en el turjsíìo cultúrâ1
Córdoba. Debenos crear valor compartido promoviendo nuevas fórnulas en las que las necesidades socjales y los beneficios empresariales

complementen, y de esta forma dar respuesta â 1os retos compartidos del destino Córdoba.

- Para e1 posicionamiento en el mercado de Córdoba como destino de turismo cu1tural, es necesarjo que todos los agentes involucrados en e1

desarrollo de 1a actjvjdad turística conozcan 1âs pos'ibilidades de Córdoba como destino. La propuestâ de valor debe comunicarse adecuadamente

a los turistas en origen y en destino, a 1os interÍediarios del sector, a los jntegrantes del sector turístico de Córdoba y a los ciudadânos.

Conclus'iones reactivaci

- 5egmentar lã oferta tur'ística de tuíjsno cultural debe ser una prioridad.
los que se dirige. Los productos de turismo cultural deben ser concretos y

cana-Les nás adecuados. Los productos deben resaltar 1os valores propjos de1

desti nos turísticos.

- Apoyar la economía locâ1 de Córdoba desde el turismo cultural. Pâra ello se debe incentivar 1a creación de experiencjas que incluyan
recursos c¡rlturales, recursos naturales y gastrononía, fãvoreciendo con ello 1a mejora del producto tur'ístjco, 1a oferta de Córdoba como

destino y 1a creación de riqueza para las empresas y autónomos, as'í coflo las posibjlidades de creación de nas empleo.

ón sector turí sti co

La segÍentación debe tener una orientación clara a los mercâdos a

con un carácter experiencíal y deben ser conercjaljzados por los
destino Córdoba y. con e11o, diferenciarse de 1a oferta de otros

de
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ME SAS DE

TURISI,lO CULTURAL Y PATRIMONiAL

1.- CASCO IJI5TÓRICO: Con ìndependencia de la elaboración de1 Plan de Gestjón solicitâdo por la UNE5CO, y con la extraordinãria herramíenta que supone el vjgente
P1ân Especial de Protección deL Câsco, resultå prioritario cuidar en extremo la jmagen de1 centro hrstórico (fachådas. fuentes, estatuaria, nobiliario urbano,

caÞL€ado exterior, impacto visuat, señalétìca tu|istic¿...), asÍ como djsponer de un plan anual de obras parå conservación, embellecimiento y mejora. En este

sentido, Ìa creãción de una Delegación de Casco Histórico constituye un åcierto a lå hora de abordår toda 1a casulstica y la problemática de esta zona

€mblemática de 1a ciudad. Y en dicho rnarco, convendria recuperar la 0frcjna d€1 Casco H'jstórico, desde la cuål no sólo se garantjce e1 cumplinìento de todas la
exigenciås que r€quìere 'la zonã declaråda Patrìnonio de la Humanìdad, sìno que sirva cono catalizådor de propuestas de diversa n¿turaleza (culturales,
turístìcas, urbânÍsticas, de movilìdad.-), las cuales concìlien en todo moûento 1a óptima habìtabìlidãd de los vecinos con las expectâtivâs que el casco genera

como foco tur.jstico. Es decìr, que sea un cãsco hìstórico vivible y a 1a vez atractivo para qujenes nos visitan. En este sentido, parece prjoritario un €studjo
de 1a movilidad general del casco y de 1os tránsitos turÍsticos (åccesos, aparcamientos, i t i n e r a r r o s . . . ) .

TRABAJ O

2.- TIEZQUITA-C,ATEDRAL: En cuanto al prrmer monunento de 1a cìud¿d ('icono de ésta en el mundo), se considerâ imprescìndible el impulso a la creacjón de un

potente Centro de Interpretación de la t{ezquita Catedral, el cual favorezca y dinãiìice e1 conocimiento, la investigacìón y difusjón de'l monunento. No puede

pensarse que respecto a la Hezqur ta-catedral está lodo hecho porque su g€slìón sea a1lamente exilosa: por el contrario, tiene que estar en continuo movìmiento

de actualìzación, Y atraer en mayor nÊdida y favorecÊr su conocimiento y disfrute por la propiå poÞlación de Córdoba.

Conclusi ones

3.- IlEDINA AZAHARA: Parece ìncuestjonable otorgar carácter preferente, bajo la dirección y tutela de la Junta de Andalucla, a todo lo concerniente al desårrollo
potencial y la proyección de ¡ledina Azahâra, por su enorne jmportanci¿ para la investigacjón y el conocìûjento, y por e1 impacto que tendrá en el turismo
patriiìoni¿1. Además de solucionar problemas atávicos (protecc'ión, r€cursos humanos, aumento de 'lå superficie excavadê, fjnanciación...), la reapertura del Salón

Rico, el arregto deL camìno que unê la Ciudad Palatinå co¡ì 1å Albaidå påra conseguir un paseo natural y respetuoso con el medio ambjente, 1a mejora del acceso

desde el centro de 1a ciudad (en cuanto a transporte y a1 arreglo de 1a vía que une 'la carretera de Palna del Río con lã sede-museo), la organizåción de

act'ivìdâdes culturates en el yacrmiento y conectar tledinå Azahãrã con toda la propuesta patrinonial y cultural de la ciudad, son algunås de 1as iniciativas que

deþen considerarse p.ioritarias, Del oismo modo, es urgente recuperar el puente de los Nog¿les, que es e1 único puente califal que queda en pie y que pertenece
a 1a oroÞìa fl€dina como infraestructura ãnexå.

Propuestas patrjmonìo

Tanìbién en relación con tledina Azahara, puede proponerse al Ayuñtamlento ra creación de unos preoios internacionales, con el nombre de lã ciudad palatjna, que

el avance en lâ ciencia y en lâs humanjdades, jncidje¡do de este modo en 1a prohoción internacion¿1 del sitio cãda año.

reactivaci on sector turístico
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TUR]5f"10 CULTURAL Y PATRI¡40NIAL. Propuestas patr.i monio

4-- ALCÁZAR DE 105 REYE5 CRISTIANo5: Deben ejecutarse en cuanto sea posìble las tres fases

Alcá?a. y ampl'iar considerablemente la zona visitabte de este monumento, en lo que será

pasado siglo. Pårâ elLo, es necesario que, desdê la Gerencia unicipal de Urbånisno, s€

segunoa y rercerã.

TRABAJ O

Por otra p¿rLe, se recomienda ura gestión únicå del monumento (¿hora, éstå corre a cargo de va.ias delegaciones munjcipales), e

v'iabiljdad o no de la creación de una ent'idad adminìstrativa de gestjón unifìcada, incrementar los recursos de personal y su formación

unâ señalización adecuada, filar un sistema de venta de entradas adaptado a la realìdad actu¿1 y realizâr un plan de narketing y

5,- CABALLERIZAS REALE5: Debe incentivarse et conocimi€nto de1 espacìo pãra su visita y estudjâr la viabilìdad de unã testión conjuntâ de los dos edificios
anexos, compartiendo 1os servìcios generales de mantenimiento, 5egurjdad, jardinerla... Ello, al margen, por supuesto, de que las Cabaìlerizas Reales cuenten con

un espectáculo ecuestre con su propia operatividad.

: Conclus'iones reactì

6.- HU5E05 ttuNIcIPALE5 Y BAÑ05 cALIFALE5: Es ìnìportante continuar en la Llnea de potencìâr los museos municipaÌes. Y, al ìgual que con e1 Alcázar, deÞe

fomentarse la formación en idìonas del personal de con!rol y acomodar los horarios a lå realidad d€ turismo, Del mismo modo, es fundamentâì que se desàrrollen
planes de comunicación e identìdad corporativa, y contìnuar con activjdades complementåriås de djnamlzacrón,

7.- rlU5E0 PRoVINCIÀL DE BELLAs ARTE5: Hay que desbloquear 1a situación del nuevo Huseo de Bellas Artes, para lo cual es necesârio, en primer lugar, que el
Ayuntanìento estab'lezca un convenìo con e1 Gobierno de Espåña y la Junta de Andarucia p¿ra determinar su futuro emplâzâmìento, así como la finånciación del

nuevo edificjo y su puesta en marcha-

vac

de actuacrones previstas en 2014 para mejorår la accesìbilidad del

1a prìmera remod€1acìón casi inteBral desde los años cincuenta del

agilice la elaboración de 1os proyectos de ejecución de ìas fases

i ón sector turí st'i co

incluso p'lantearse la
en i di omas, establecer
comuni cac ì ón e rmâgen
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ME5A5 DE

Ï. TURlSI"]O CULTURAL Y PATRIMONIAL.

8.- llU5E0 ARQUE0LÓGIC0: 5e r€comienda instãr al Gobierno central a que ãcometâ en su integrjdad la s€gunda fase de rehabilìtacìón del lluseo Arqueológjco, anclada
desde hace muchos años, con 1a consiguiente desvalorización del que es uno de los nejores nuseos arqueológicos de España.

TRABAJ O

9.- Illl5EO DE LA CIUDAD: Se considera también una acción preferente la creacìón de un fluseo de la Cìudad, que sjrva de centro de interpret¿ción de su patrimonio y
del casco histórjco. Deb€rÍa þuscarse un emplazamiento idóneo, toda vez qüe 1a propuesta de uÞìcarlo en eI ântiguo convento de Regi¡a no ha prosperado y quizá
sea, efectivamente, un enclave con espâcio insufjcient€ para albergår equipãmjento de estas c a r ã c t e r I s t i c a s .

10-- REGINA: Ês la gran asign¿tura pendiente del Plan -Iurlstico de Grandes Ciudades, plan éste (con prevísión de finalización en 2015) que cuent¿ con actuacjones
y¿ concluìdas, asl cono otras en marcha, tal es el caso del Templo romano o la Torre de lã Inquisición del A1cázar. No àsi en er de la iglesja del antjguo
convÊnto de Retjna, pese â tratarse de un lutãr con mucha hìstoria y huy interesånte para albergar actividades culturales. U.ge pues 1a reactiv¿ción del proyecto
de.ehaÞìlilación, su ejecución y la apertura para disfrute de los cordobeses y de quines nos vísitan.

11.- CENTRo DE RECEPCION DE VISITANTEs: Pese a su creciente optimización de todo el potencial que atesora este equìpamiento, se recomienda lå potenciàcjón del
Centro de Recepcìón de Visitantes con un programa consensu¿do de ge5tión especitica de rnformãcìón turlstica de lâ ciudad, y åbìerto para que los munic.ipios de
lâ provinciã puedan durante e1 año disponer del nismo para presentar sus ofertas turistìcàs. Es importante vincular et turismo de 1a ciudåd con et de la
provincra. por ejempro en ámbitos como el del patrimonio histórico-ârtlstjco y el de naturateza.

Conclusiones

12-- CENTRo DE CREACIoN CoNTEIIPoRÀNEA DE ANDALUCÌA: Después de vãrjos años desde su apertura, el c3A continúa siendo un gran desconocido para muchos cordobeses y
apen¿5 tìene impacto fuera de la ciudad. Por eÌlo, se estirna de sumo interés colaborar con lã Junta d€ Andatucia para impulsar la proyección de dìcho Centro de
Creación contemporánea de Andalucla. mediante una prograñación de alto nivel y la promoción adecuadå; todo con et objetivo de ser en el próximo fuLuro (como asj
se concibió). un referente en el ámbito del arte contemporáneo nacionãl e internacional, Parå beneficio de lâ cultura de Córdoba y como elenento de atracción de
turi smo cuItu¡.âl.

Propuestas patrimonio

reactivación sector turístico
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ME 5A5 DE

TURISI,]O CULTURAL Y PATRIMONIAL

13.- CAttP0 5ANTo DE 105 tlÁRTlRES: Seriâ deseable recuDerår Þåra 1ã ciudad ìa zonâ colind¿nte con €1 Palacjo Epìscopa'1, la Biblioteca Provinciå1 y el Palåcio de

Congresos, con 10 cuat se pondría en valor un nuevo acceso al entorno de 'Ia l.lezquiLa-Câtedral, Además, este entorno, en conexión con el rio y conjuntamente con

e1 Alcáz¿r de Los Reyes Cristianos y caÞãllerrzas Real€s, además de los yâ mêncionådos Palacio Episcopal y Jardines del 0bispo, Bjblioteca Provincjal y Palacio

de Contresos, constitujrá e1 núcleo de 1as i n f r a e s t r u c t u . a s culturales y de esparcimiento de lå Córdoba de los próximos años. Como 1o fue en el pãsado,

TRABAJ O

14-- HIRAFLORE5: 5e recomìendã propicrar la viaÞilidad de la construccjón de un equipamiento culturål en Hiraflores, en el espâcio que en su dia se destjnó para

centro de congresos. Un¿ opción interesânte, tenjendo en cuenta el mapa de infraestructurãs y equrpamrentos culturåles de lâ ciudãd, serla lå construcción de un

auditorio. oue adenás fuera sede de la Orouesta de Córdoþa.

15, PATRIIl0NI0 ARQUEOL0GICO: Es una de las grandes fortalezas patrjmoniales de Córdoba, hue11a de 1ãs djstintâs culturas que prot¿gonìzan nuestra historra. Por

tanto, es necesarìo prestar mayor atencìón a dìcho påtrrmonio arqueológico, apoyando su investigacjón y djfusión (red de centros de interpretación), y generando

a medio plâzo, con 1as debidas condiciones de sostenibilidad y segur.idåd, turístico de indudabl€ jnterés. Yacjmientos tan interesantes como los de

C€rcadilla y Ategua yã están en curso y deben ser el cor¡ienzo de unâ llnea de acluacjón permanente en el tiempo, con e1 asesoramiento de la llnjversjdåd de

Córdobâ.

16 - PATRIIl0NI0 NAÌURALi Hãy que apostar por el turisno de nåturalezã, para lo cuâl tiene que haber un plan de actuación que ponga en valor los recursos
naturales de Córdobâ. Desde el rio. que debe integrarse cada vez más en 1a ciudad, a lå sìerra, Ìå cuãl dispone de un Plan Especial qûe requiere su

aclualización, Sìn duda, la riquezê de nuestro patrjmonjo natural puede ser una ofertâ muy atractiva para un segmento tan importante conìo es el turismo faniliar,
Y €n este sentido, contamos con los extraordinarios recursos que nos ofrece la finca del Patriãrca (con nucho terreno municrpål), el pãrque de los Vjllares (con

su centro de interpretación y camping), 1os Baños de Popeã y el arroyo del Bejarano, asl como otros lugâres de interés, como son los diferentes mjradores o 1a

red de senderos públìcos, entre otros muchos pârajes de grân vâlor paisãjlstico y nedioamÞiental. Inc'luso cabría valorar cómo conectar éstos con los muchos otros
que ofrece la provincia, dentro de una oferta dirigida a un turisho en aute,

Conclusiones reactivac'i

Propuestas patrimonio

on sector turístico
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MESAS DE

TURISMO CULTURAL Y PATRIMONIAL.

17.- EL RÍO: En el proceso de integrar progresrvamente el rlo en 1a cjudad, y además de los equjpamientos culturales que pudrerån ubicãrse en la orilla sur (ta1

como se proyectó en su día), deben ¿doptal.se varias llneas de actu¿cìón. Entre otras, propiciar la coordinåción de'l AyunLanìjento con la Junta de Andãlucia y la
Confederación Hidrográfica del Guãdâlquivir, con vìstãs a la limpiezã del rfo, el arregÌo de 1as orillas, recrecer lå preså de Casillas pãra que el nivel del

rÍo ãumente, incorporar el Cordel de Écijå åt proyecto de incorporación del Guadalquivir a la ciudad, y creår infraestructu.as para el ocio, reståuracjón y

di sfrute deportivo del rfo.

En este sentido, una primera iniciâtìva de notable interés seria recuperar el paseo que hay entre el puente româno y el de 5an Rafael, al igual que se ha hecho

en otras grandes crudades €uropeas, que han ido incorporando a su fi5onohía u.bana las riberãs de los rios. Con objeto de que seå compatible su uso ciudadano,

con valores lrledjoahþìenlales, cono 1os que pretende preservar lâ fjgura de protección que representãn los sotos de la Albolafìå. Se proponen actividades de muy

bajo inpacto, como son la p'inturê o lâ artesanla, sector éste muy ìmportante tanto en 1a câpita1 como la provincìa, y se podria dar más visrbi'lidad y facilitar
la comercializaciõn de productos cordobeses. En definitiva, recuperar un paseo que, hasta ahorà, está totalmente desconectado de lã ciudad y que una vez

ìncorporâdo será !n recurso r¡uy ãtrãctivo. Hay que tener ên cuentå que el espacio cuentã con el molino de la Albolafiâ, que representâ å la ciudad en nuestro
escudo, y 13 torre de Guadâlcãbri1las, práctìcamente 'inédita para los cordobeses,

18.- 0CI0 FAtiILIAR: Para 1a promoción de Córdobå como destino familiar tenemos un recurso extraordinårio en 1å ciudad con ìå unión, desde e'l punto de vistå
turistjco, del centro de educación anbiental, el Jardín 8otánico, el Zoo, la Ciudad de los niños y las niñas y el Parque Cruz Conde. Podemos presentår un parque

de ocio familiar en plena ciudad y anexo al casco histórìco. algo que huy pocas ciudades de España pueden l€ner. A esta oferta se l€ puede unir el parque de

Hi.allores y la zona infantì1 de 1a ribera del río, incorporando los nolinos de llartos y 5an Antonio, ahorà cerrados al público.

TRABAJ O i Conclusi

19 105 PATI05: No debemos olvida. 1a importancja de los Patios. La Fiesta de tos Patios es Patrimonio Cultural Inmaterial de la Hunanidad por 1a UNESC0 y sti

relevåncia deberla mantenerse todo el año, Entre otras åccion€s, cabe destacar la necesjdad de abrir su Centro de Interpretación en la calle Trueque, potenciar
los patios de la zona de la Axerquia e jncentìvar, por parte de Vimcorsa, e1 mantenjnìiento y conservacjón de los mismos.

Propuestas patrìmonio

ones reacti vac r on sector turísti co
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I

ME SAS DE

TUR]5140 CULTURAL Y PATRIMONIAL

1- DE5TIN0 ÍURI5lIC0 INTELIGENTE: Resultå imprescindible que la cjudâd fomente 1â innovacjón y 1å tecnologla como uno de sus eles vertebradores, ål objeto de

utìlizar sotuciones y servicìos tecnológicos que permitan su posicionaniento cono destino turlstjco intelìgente e innovador. A tal efecto, se recomieÕdâ 1a

implantâc'ión de una olicina turistica virtual de infornacìón a tos vi¿jeros, enpresãs y operãdores, para facjlìtår al máxino 1â estãncia de1 turista en nuestra

ciudad. así como para alcãr,zar la plena accesibilidad en los servicios y productos turlsticos,
Además, hay que mejorar la implantación de tecnologías disponibles para fãvorecer la reserva y compra de tjckets de acceso a nuseos y recursos patrìmoniaLes.

Adicionalmente, y dadã la actuãl coyuntura provocada por la pandemia del Covìd 19, tambìén facilìtar la gestión de colås con las obligadas djstancias de

seguridad.

TRABAJ O

Aderìás. hay que subrayar que fomentar tos procesos de innovacrón y la aplicación de 1âs tecoologias es, sin duda, una necesidad que no necesita debate. 5in
embargo, es i¡rìportante tener ctaro que avanzar en irìplantãr algunâs tecnologías siempre será posrtivo para el Destìno, pero avanzêr en la sendâ d€ tråsformãr
Córdoba en Destino lurístìco InteÌìgente, es un proceso determinado por una metodologla c.eada en su momento por segìttur, en lã que las tecnologias son

importantes, pero t¿mÞién el modelo de organización y gestión del Destino, lâ gobernanza. 1a sostenibilidâd del Destino, 1a âccesibìlidad y 1â convivencia con

los vecinos, Y esto es algo cadå vez más extendido: en la actuãlìdad, alrededor de cien cjudades forman la Red de Destinos Turlsticos Inteljgentes de Españã,

2.- H0RARI05 DE H0NU¡'lENlo5 Y fU5EO5- Hay que anpliar y unificar los horarìos en determinados recursos turistjcos (mononenlos, museos,,.), Pâra lo cual es nec€sario
resolver 1as cuestiones relacionadås con lãs disponìbilidades de recursos huñånos, de manera qu€ pueda ofrecerse un c¿lendarro y horarios (ã s€r posible todos
los días de la semana) adecuados a la demanda no sólo de los cordobeses srno tanbién del turistå actual.

Conclusiones react'i

3.-.ACCE5iEILIDAD: Además de mejorar los cana'les de jnfornación sobre la oferta turlsLica de Córdoba y åjustar los horårios de monumentos y museos â lâs
necesìdådes no sólo de los cordobeses sìno también de quienes nos vjsitan, un ãspecto en el que todavia falta mucho cãnjno por recorrer es e'l de 1å plena
åccesibilidad a los recursos turístjcos de diversa indole. Påra afrontar este reto es necesario trãzar un plan a medio y largo plãzo, el cual contemple 1a

ejecución de todãs lås medidas adecuadas para mejorar 1a accesjÞìlidad flsicã y lógica de personas con necesìdades diferentes. Además de cunplìr con 1a

legislacjón vìgente sobre el particular, con estas mejoras se producirá el efecto de incrementar la llegada de colectivos que producen jngresos para el Destino
superiores å otros Þerfiles de visitantes,

Mej ora de dest ino

vación sector turísti co
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MESAS DE

TURISI-10 CULTURAL Y PATRTMONIAL. MeJora dE dCStiNO

4. GRAN0E5 EVENTOs CULTURALE5: Tener una programación cultural diversa y de calidad debe sêr un objetivo irrenuncìable en una ciudad como Córdoba. Y

crertamente, dentro de 1a programación cultural de la ciudad hay determrnados eventos que, además de dirigidos a los cordoþeses, pueden suscìtar el interés de

personas de fuera. De ahí que sea necesaria unå mejor promoción y coD mayor antelacrón de t¿les eventos culturales de alto nivet (Festivâl de la Cuitarra, Noche

Blanca det Flamenco, Cosmopoétìca, Bienal lnlernacional de Fotografjå...), asi como de otros de gran impacto sociå1 (Festìval de los Patìos, Flora...). 5in duda. se

trata de acontecimierìtos que trascrenden e1 interés loca1 para convertirse en posìbles focos de turismo culturâ1, pero siempre y cuando se disponga de la
progranãción con suficiente antelación. En este Eentido, mención esp€cia1 Íerece el Festival de 1å Guitårrå, dado que, desde e1 punto de vistå del
posicionamiento de la promocìón. requiere de una programación prevìsta con sìngular antelación, para pode. asl destâcarse entre los festivales de verano, cada

vez nãs numerosos.

TRABAJ O

Además, algunos de dichos eventos de gran formato, y que son de similar naturaleza (como el Festival de 1a Guitârra, ra Noche Blanca del Flamenco o Riomundi),

deben ser gestionados de manerã coord'inada (dirección àrtístìca, comunìcãción y producción), No es rãzonaþle ni eficåz que cada evento teng¿ unã nànera de

proceder distinta, dado el riesgo de que se produzca una descoordinación entre 1os mismos,

: Conclusi

Por otra parte, no es baladÍ potenciar también aquellos otros programas qüe, aunque orientados preferentemente pãrå el consumo de los vecinos de Córdoba, trenen
entidad suficießte pãra califìcarlos como un recurso turlstico interesante, Es e1 caso de citas como e1 Festival de Piano Rafãel 0rozco o la Feria del Ljbro,

5. EL FL,A¡lENCo: Es una êxtraordinâria oportunidad el potenciar 1a jfiagen de Córdoba como caprtal del flamenco (dados los mimbres que posee), para lo cual es

necesàrìo reforzar los grandes eventos que !ienen lugar en la ciud¿d (como la Noche Blãnca o el Concurso Nåcional de Arte Flamenco), además de proseguir en el
crecimreõto del Centro Flamenco Fosforjto. 1â colåboråción con el áÍbjto académico (conservatorjos y UCo) y el reconocimiento del påpel de lãs peñas fl¿nencàs.
Todo elto, previa êtaborãción de un plan de åctuacìón y nejorando la coordinación entre 1as dìferentes delegacìones municjpales que programån âctividades de

ones

6.- CUATRo CULTURAS: 5e recomrenda potenciar Ìå actual programación de ãctjvidâdes que hacen referencia ã

multicultur¿l de Córdoba (0toño Sefardl, Kalendas...), la cuãl es, además, nuestra inaaen de marca.

reacti vac ron sector turísti co

las dìstintas culturas que configurån la identidad



MESAS DE

TURISI'10 CULTURAL Y PATRIMONIAL. Meiora de destino

7.- HÚ5ICA EN EL cAsc0 HI5T0RIc0: Dentro de las distintas actividãdes
dramatrzãcìones, arte dìgìtal, performances...), sìempre propiciando e--

estìlos, desde la cIásica y el flamenco a las nuevas músicas, Y es que

formato en distìntos enclaves del casco) e instar al Cabildo Catedrâ1
Naranjos. du.ante los meses dê verano, el cual sea conpatible en fechas

sin otvidar las veladas flamencas que se celebran en el Centro Flaftenco

TRABAJ O

8-- 0CI0 NoCTURN0: Tanto para los cordoÞeses como para quienes nos visitan. sería muy bienvenìdo ampliår la oferta de ocio
culturalês de diversa nâturaleza. Téngåse en cuenta que una de las principâles crfticas de un sector jmportånte del turismo ês

salvo en los fines de semana-

9.- .AERoPUERTO: Tendrla efectos muy positivos para el
operen con una fr€cuencia rentable y teniendo como

Conclusi ones

10-- NUEVA5 Z0NA5 DE APARCAflIENTo: Entendjerdo que en 1os

lo posiÞìe 1os transportes públicos, håbrlå que estudiar
hi stórì co,

11-- TELEFÉRICO: Como nedio de åcceso inmediato ¿l conociniento de tã
Ìå Arruzafã a 1as Ermitãs. Se sugjere sea valoråda su viabrlidad o no.

reacti

de dinamizaclón que puedan ìlevarse a cãbo en el casco histórico (visitas guiadas con

consenso vecinal, un capitulo ìmportante 1o protagoniza la núsica en sus disLintos
serla interesante recuperar el prograna 11úsica en 1a Juderla (actuaciones de pequeño

a qLre valore 1a posibiljdad de eslablecer un programå de conciertos en el Pãtio de 1os

con las actuacioneg que tjenen lugar en el Centro de Recepcjón de Vìsitåntes. Todo ello,

vac 1

que el aeropuerto de Córdoba se reacLive para vuelos comerciåles
aeropuertos de tåmaños sìmilares, como los de Jerez y llurcìå,

ón sector

próximos meses el turistå primará sus desplazamientos utilizando sr.i vehiculo pårticular, evitando en

con et área de Hoviljdad la posibilidad de buscår nuevas zonas de aparcamiento cercañas al casco

turíst'ico

sier.a, podrla ser de gran ínterés el establecimjento d€ un teleférico desde el Parque de

nocturno, i ncluyendo actividades
la poca oferta de ocio nocturno,

de nedia distància, con conpañ1as

I
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ME5A5 DE

I. TURiSMO CULTURAL Y PATRIMONIAL.

i.- ItlAGEN DE |IARCA: 5e recomjenda la imagen de las 4 culturas y en letra Córdobå, Påtrìmonio de la Humanìdad. Aunque haya canìpañas especificas, deberÍa estar

Dresente siemDre en todas lås actuaciones con trascendencia en el exterior, Pese â que se acordó expresåmenLe esta prácticã, habrlã que reforzar su uso,

deÞiendo ser tenido €n cuenta por todas las deÌegaciones nunicip¿les, En este sentìdo, convendria realizar unã fuerte campaña de comunicación de dicha narcâ en

medios esDecializados nacionales e rnternacionåles.

TRABAJ O

2. - AGENDA ÚNICA TURiSTICAi Urge implantar 1a Ageñda Única Turístjca (eventos d€ interés general de Córdobå) y promocionarìå con sufjciente antelåción,
setmentando púÞ1icos, utilizando los canales adecuâdos y evitando la estacionalización. Y en la que, sobre todo, prime la cãlìdad. Parå todo ello, es necesario
rejorar 1a coordìnacìón entre las distintas áreâs munìcipãìes que tienen algunå ìmplìcación en 'la gestjón de1 türjsmo (cultura, påtrimonio, casco histórrco,
urbãnismo. movilidad, seguridad, promoción...), asl como propicìar una colaþoración permanente con las d€más admjnjstråciones y con entidãdes púþlicas y privadas

d€1 sector d€l turismo. En est€ sentido, serla interesante la constitucjón de una tlesa por el Turìsmo, en l¿ que se coordiÕ€n lâs acciones a llevar a cabo y se

logre la mayor eficiencia en la gestjón de 1os recursos turlsticos de Córdoba.

3,- 0B5ERVAÌoRI0 TURiSTIC0i Dadas las actuales circunstancias, y habida cuenta de la evolucìón del sector turístrco por la crisis sanìtarìa y las medjdas

consecuentes a1 estado de alarma, se considera de gran ìnterés disponer de un 0bservatorio Turlstico auspìciãdo por el IHfUR, con el asesoraniento de las
universidades y con e1 apoyo del sector turistico empresarìã1, para ta obtención y análisìs de datos, âsl como e1 seguimiento en todo el proceso de recuperación
del sector. Y. asLrñiendo la gran inporlancia de que lenganos en Có.doba un 0bservatorjo Turlstico, dotado con lãs tecnologlås de cåptura, tratamiento y análisis
de lã inform¿cjón adecuadas, es tâmbién oportuno unirse al observatorio de Sostenìbilìdad Türjstica, dentro de La Red INSÎo de la oHT, que engloba los Destinos
conprometidos con lã sostenibilidãd. Þlás aún, después de 1â pândemia del Covid 19, es muy importånte trabãjar en el ãvance de Córdoba como destino turístico que

ìmpulsã la sostenibìlidåd y el respeto con el medjo ambiente,

Conclus'iones

Gesti ón deL turi smo

reacti vac'ión sector turístico
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ME SA5 DE

TUR]SMO CULTURAL Y PATRIMON]AL

4.- c0N0cIttIENfo DEL TURl5flo cULTURAL DE CÓRooBA: En conex'ión con la necesjdad de contar con un observatorio turlstico, ya sea en e1 marco de éste o medrante

otros procedìmìentos, es necesario t€ner una información actualizada sobre el turìsmo cultural de Córdoba. La mejora en ef conocimiento de nuestros visitantes,
cuya razón prìncip¿l del viaj€ es dicho turrsmo culturã1, es nuy importânte parâ poder reâlizar un análisis intelrgente a partjr de fuentês de datos
heterogéneas. Para eÌlo, h¿y que rnvertir en los sistemas de'inteligencia de mercado y en lâ transformación digital. Esto es clav€ p¿rå conocer mejor al turista
y sus expectativas. al tienpo que para orientar adecuadãmente los contenjdos de las âccjones de pronoción y los canales adecuados para conìunicar.

TRABAJ O

El nuevo posicionamiento en los nercados debe renovarse en cuanto a la propuesta de valor, el uso de las tecnologias y los canales de comunjcación, Y e1 nodelo
turfstico p¿rå nuestro Turismo Cullur¿1, sin duda dìferente, debe fundamentarse en 1¿ identjfic¿ción de las nuevas necesidades del turìstã para viajar y poner

el foco en una estrategìâ de segurìdad, los valores para comunjcar el Destìno, la calidad, la identìdad y påtrinonio, y 1a innovación en las experien(iâs.

5.- TARJETA TURÍSTICA: Nuncã tendremos unã-farjeta lurística potente sin la ìnclusjón del Conjunto tlezquita-Cãtedral, Alcázar, Sinagoga, tledina Azahara, 14useos

municipales y de la luntâ d€ Andã1ucia, y los privâdos como la Torre de la Calahorra o el Palacio de Viana. 5e podrlan ìncluir otros servìcios turlsticos. como

el bus turístico, el bus â lledina Azahala, Zu1às y establecjmientos de restauración y ocio,,.

Conclusi ones

6.- DESCoNCENTRAR L05 FLUJ05 DEL TURI5tl0 CULIURAL: Vista la experiencia de otras ciudades, es jmportante evitar fenómenos de gentrificacìón, especìalnìente en lâ
problemátìcã de nuestro cåsco histórico. Teniendo en cuenta la pujanza del turìsmo cultural erl Córdoba. principêlmente focalizado en esa zona histórrca, es

ihportante concìliar Ìas necesidades de los vecinos y los deseos de lo5 turistas. En este sentido, es necesario conseBuir que los ciudadanos estén abiertos a la
llegâda de turistas, pero de una forma sostenibÌe, sin alterar e1 equilibrio social, ambiental y cultura'l.Pero tanbién es muy inportante el desarrollo de un

nuevo producto turistìco cultural, sustentado en Tecursos culturales, no puestos en valor suficientemente, de zonas dê 1a ciudad djstjntas del casco histórico;
o tambìén ßediante la planiticación de la oferta (ruta de 1os patìos, iglesiãs fernandinas. la Córdoba ronana, la Córdoba ìslánìica...). Srimando å dichos
recursos, otros como la gastronomía, el comercio o los recursos naturales, De esta nanera se creårán ftujos que permitirán descongestjonar determinadas zonas,
¿ la vez que se favorece 1å economía local con las nuevas propuestas. 5e debe incentivar 1a aplicación de tecnologlas que contribuyan a la mejor gestión de los
fenóhenos de concentración de masas por eventos culturales, como puede ser la Fiesta de los Pâtios, Pãra mejorar esta gestión existen tecnologlâs ya disponibles
que permiten lanzar mensajes a los visrtantes, ìnformando de 1os lugares más congestionados asl como de lås zonas con menor tránsito.

Gesti ón del turi smo

reacti vac I ón sector turí sti co
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MESAS DE

TURISMO CULTURAL Y PATRIMONIAL. Gest.ión del tUriSmO

7- 5EGUI¡lIENr0 DE LA EXCELENCIA TURiSTICA: 5e propone lâ creâción de un equipo de trabajo påra 1a Excelencia Turlstjca, en ê1 cual estén presentes personal de

turismo (en 1ãþores de coordrnacrón), Policia loca1 (convendrla hacer un estudio con ãgentes sociales y las áreas municipales que corresponda åcercã de la
viabilidad o no de 1a creación d€ una unidad de policla turlstica). Sadeco, Emacsâ, 0ficina del C¿sco Hìstórìco, delegaciones de I n f r a e s t r u c t u r a s , Casco

Hìstórico, Culturã y Promoción de la ciudâd, emp.esârios del sector, sindìcatos, gulas y Consejo de1 llovimiento Crudadano. E1 objetivo es potencjar Córdoba como

Destino de Calidãd, buscando 1a excelenciâ turlst'icâ. Una gran tarea, que requjere que todos 1os servìcios municipãles susceptìbles de ser distjngurdos con e1

Conpromiso de Calidad -Iurlstica sICTED, trâbajasen en ello. asl cono empresas del sector p|ivado,

TRABAJ O

8.- 0TR05 A5PEClo5 RELATIVo5 A LA PROh0Cl0N: Tâl como se ha reite.ado en djstintos puntos anter'jores, la pro¡nocjón es fundanental pâra atraer visitantes y, más

aún, lo va a ser en el futuro ante 1as nuevas circunstancias socjoeconómìcas que cabe prever, Ad€más de 1o que ya se ha apuntado sobre este tefla (segmentación

de La oferta, elección de canales ådecuados, uso de las nuevas tecnologlas...), câbe subrayar dos aspectos que no han salìdo: lâ pertenencia a redes (Ciudades

Pàtrimonjo, Cìudãdes AVE, Red de Juderla5, Ruta Bética Roniana...) y la asìstencia â f€rias internacionales.

i Conclusj

A cuento de esto últino, se hâce la propLrestâ de que, en el marco de lã próximå edición
por eL Alcãlde, a celebrar en el Teãtro Real u otro lugar dê análoga prestancia. y

personalidades relevantes enraizadas con Cö.dobã del mundo de la cuìtura y e1 turismo, y

deterninar y anìmando â los asistentes a cohprometerse con Córdoþâ,

ones react'i vac i ón sector turí sti

de FITUR, se orgånice un gran acto de promoción de Córdoba, presìdido
en el que se invite al cuerpo diplomático (agregados de Turjsmo),
cordobeses que son tideres en e'l mundo y en Españ¿. Con actuãciones å

co
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MESAS DE

ÏI. TURiSMO MICE.

El sector del turismo de reuniones o t1ICE, es la versión más rentãb1e de 'la actividad turístjcå actual, contribuye especialmente a

demanda en Ìos destìnos ürbanos, a la vez que genera un ìmportante incremento de 1¿s pernoctaciones- ,A esto podenos sumarle eL

menos importante. la capacjdad de repet'icjón del tLrrjsta de negocios o de reuniones en generå1, que con mucha frecuencia vuelve a

destino en un olano orivado o familiar,

TRABAJ O

Además, el turismo de reuniones, deÞido a su gran transversalidad, no sólo p¡.oduce efectos beneficiosos en el propio sector turistico, favoreciendo 1a

optinìzacìón dê las infrâestructuras, servicìos, instalaciones y establecjmientos turisticos, sino que, además, genera evid€ntes beneficios sociales y

económicos, graciås ã su efecto directo en el dinamismo empresårral y en la generacìón de actividad productìva en general.

Por todos estos motivos, la captación de'l turìsmo de incentivos, reunìones y congresos. es sjn duda un objetjvo fundamental a la hora de reactivar ìâ acLividad
turtsticâ en Córdoþa.

Introducción

: Conclus'iones react'i vac 1 ón sector turí sti

lå deses laci onalì zac i ón de

el€vado njve'l de sasto, y

conocer nás t ranqui lamente

co

el

I
=¡¡5______:.J-¡icElEOtffir,ffir



MESAS DE

II TURIST{0 MICE. Recursos

Córdobã cuenta con un legado histórico diflcil de jgualar, con una inmejorable situacìón geográfica y

patrìnonjal (con cuatro Patrimonios de la tlumanjdad declarados por la UNESCo), cultural y gastronómicå,

una excelente oferta coÍìpleÍìentarja hacen que Córdoba sea claro referente turístjco, si adenás a todo esto
convierten en un destino con una gran potenciâ1idâd a la hora de presentar cualquier candidatura.

TRABAJ O

^si 
misno, la falta de infraestructuras de años pasados hã dejado de ser un problema, actualmente Córdobå cuenta con un mågnlfico Palacìo de Congresos ubjcado

en un enclave que lo hace único, y a partir del año 2021 con un Cenlro d€ exposiciones, ferias y convencìones de (CEFC) con aforo de hasta 1.700 personas, por

tanto Córdoba puede amoldarse ¿ la necesidad de cada cìiente sin ningún problema, pudiendo ãcoger eventos de cualquier tamaño.

Conclus'iones reacti vaci ón sector

excelent€s coounicaciones ferroviarias. La riqueza

la amplia oferta hotelera y hosteÌera, acompañada de

le añadimos que es Lrna cjudåd sêgurà y accesible, la

turíst'i co
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MESAS DE

IJ, TURI5I,lO MlCE.

1-IlERCADO5 OB]ETlVO

5e determinan los sìgu¡entes mercados cono objetivos parâ los lrabajos de pronoción y comercialización:
.llãdrid

. Btlbao

Será parã estos nercados. para los que se determjnarán las entidades objelivo påra ra ejecución de la metodologia de promoción y comercjaljzación de Ia
p.opuesta IIICE de Córdoba,^ nìve1 internacionâl a medio plazo tendriamos que tener presenciâ en la feria de 8€rlin de turismo tlICE.

2.SECTORE5 OBJETIVO

Utilizando las serìes estadÍstìcas de los últimos diez åños, los sectores qu€ más contresos, convenciones y jornadås realizãn, son tos siguientes:
. fedico - sanì tãrio
. Sector Farflacéutico

' Sector fi n anci ero

' Seguros

Adicionaln€nte å los indicådos ante.iormente, se consìderã interesante considerar como objetivos para la promocìón y conercializacrón a los siguìentes:

TRABAJ O

Pl an de actuac ión
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MESAS DE

IL TURI5t40 tvliCE.

3. PARIICIPACIóN EN FERIAS INTERNACIONALEs

IB-IH World, es la prrncipat ferìa de turismo HICE â nivel nâcional, y junto a fa d€ IIìEX Fra.kfurt e lllÊX,América, una de las más ìmportantes del nundo, es

por ello que la presencia en dicha feri¿ es fundãnental.
. IBTII Ì"IORLD- B,CRCELONA

' THE XTET AGENCY CHALLENGE-GLAsGOI'J

. II.IEX . FRÂNKFURT

. HlCÊ PLACE A IIARsEILLE-IlARSELLA

' SALON IFTI.1 TO REsA-PARIs
. II€X AI,IERICA- LAs VEGAs

. EXPO 2O2O DE DUBAI (se hã pospuesto para el año que vìene)

4. PARIiCIPACIÓN EN FERIAS NACIONALE5

' lllCE&F0RlJll IIISIDE: en 2e20 se ha celeÞrado en Hálagå, en 2021 se ha propuesto Jaén y 5evilla, deberlanos jntentar hacer en 2022 la celebración de este Foro
en Córdoba.
. FoRUi.l ANDALUCIA üICE DESTINATIoN: se celebrará en Granada de1 24 ãl 29 de noviembre.

5-¡IETOÐOLOGÌA DE TRABÀJO

Pãra la puesta en narcha del trabãjo de pro,noción de Córdoba como destjno para Congresos y Eventos, se debe definir una metodologla de trâbajo que permita
hacer el seguimiento del trabajo y de 1os resultados que se âlcånzan:
' Determinar los soportes de comunic¿cjón que deben uti'lizãrse en e1 trâbajo de promoción, por pårte de las personas que 1o realizan,
- Fijar los objPtivos de m€rcado en cuånto a cìudades y entidades a las que se presentårá lã propuesta de valor de HICE en Córdoba.
- Diseñar y aprobar el planing de trabajo (t€léfono, reuniones virtuales, reuniones presenciales) de las person¿s que re¿lizårán ta pronocjón, inctuyendo
reuniones lemporales parâ evåluar'la evolución y resultados.
- valorar 1os resultados oÞtenidos en cada actuación para que puedan ser corregidas y mejoradâs en el futuro.

TRABAJ O

Plan de actuación

: Conclusiones reactivación sector turístico
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MESAS DE

I I . TURI S14O MICE -

El Ayuntamiento ãÌ compl€to, y más concretãmente 'la Concejallâ de Turisno, deb€ría apoyar cualquier acción comercial por parte de empresa prlvada hacra la
captación de un evento a celebrãr en la ciudãd. Al ìgual qu€ las empresas han de ser soporte parâ la ejecución de candidaturas que se hagan desde el
Ayuntamrento de Córdoba.

Es necesario contar con una oficìna de Congresos dentro del ltlTUR con presupuesto y personal debidamente formado, que disponga de las herramientas necesarìas
para poder llevãr a cabo su trabajo (dossier con la ofertã de todos los recursos, servicios complementarios, etc. con los que cuenta Córdoba para poder

celebrâr cualquier tipo de evento). y que tenga coho objetjvos prjncipales:

lLa captación de eventos y congresos påra nuestra ciudad, esl como la captación de nuevos prescriptores 1ocåles.
2.El ¿poyo y lâ orientación a lå horã de presentår 1ås candidaturås påra la celebracrón de eventos en Córdobå, que cubra desde el comienzo de lã presentación
de la candìdaturâ hâsta después de 1å finalización del evento.

Asi mismo la metodologfa y el trabajo de promocrón que se realice debe adãptarse a dos cuestiones fundånentales:

. Tecnologlas para 1a realización de Congresos y también para eventos hibridos.

. lnformåción sobre'destino seguro para congresos" con evìdenciàs de cümplimjento de protoco'los de s€BUrrdad en toda la cadena de valor.

Por últino y con er objeto de que nadie qu€de fu€ra del circujto, una vez cåptado el ev€nto, serja aconsejable l¿ creacìón de una plataforma que recojå todos
los eventos que se celebren en Córdobâ para que 1as enpresas del sector flICE puedan pr€sentar sus propuestås comerciales-

TRABAJ O

Ofi ci n: de Conø reqos
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MESAS DE

TII. TURISMO CABALLO.

Córdoba form¿ parte fundanentaÌ de la hrstorra de1 caballo. junto a multitud de referencias históricas destaca un monumento único: Caballerizas Reales (en

adelante CR) cunå de1 cêballo andaluz Pura Raza Español (PRE).

Las referencias histórìcâs de córdoÞa y el cåballo van desde la Cordubå romana donde ya eran famosos los caballos que triunfaban en el mismlsimo Coliseo Ronano,

pãsando por las yeguadas de los Califas omeyås que pastaban en la falda de la ciudad ca1ìfal de Ì,ladjnat Al Zahara, y llegando a la construccìón por orden de

Fê1ipe II de 1as Caballerizãs Reales y con elLas la génesis de1 cabaì,lo español, Caballos españoles que partìeron par¿ crear la Escuela Española de Equjtación de

Vi€na y que hoy se reparten por todo eI mundo.

Córdob¿ acogió en tiempos de Isabel II una de las priñeras Escuelas de Veterinaria de España. convertid¿ años más tarde eñ la actual Facultad de Veterinarià de

Córdoba- Y también la creación de la Yeguada Nacional ubicâda en el palacio de l.loratalìa. donde estuvo el primer campo de poÌo de nuestro pais; y en Turruõuelos
uno de los primeros hrpódronos nacionates. Córdoba Ecuestre (en adelânte CE) ha sido la inpulsora, con la colãÞoración munìcipã1, de la ãperturâ, mantenirniento y
puesta en valor de CR, d€sarroltando un anÞìcioso proyecto multisectorial que tiene un horizonte claro: La creación del Centro Internacional del Câbâ11o, cuyo
proyecto fue presentado púÞljcânente en junio de 2019.

Desde 2010 se reãliza de manera perman€nte en CR €l espectáculo Påsión y Duende del cabållo andaluz, referente de 1a ofertã turlsticà cordobesa, con más de

sesenta íi1 asistentes al año y con una clara proyección internacional que le ha hecho estar presente en ciudades como Viena, París, Rom¿, Budapest y lloscú,

El mundo del cabã1lo en Córdobâ y su provjncia presentã ¿ún más atractivos de gran valor: gånãderlas y yeguadas de prjmer nivel, oficios y trådjciones vinculådas
al caballo, la magia de Ìos engãnches y carruajes, las rutas ecuestres en plena nãturaleza, o ìå Feriã del Caballo de Córdoba Cåbalcor y l¿ orgãnización de
imporlantes pruebas de las distintas disciplinãs deportivãs ecuestres. En los últinos años han jdo surgiendo nuevas empresas y colectivos vinculados a1 sector
ecuestre que enriquecen la oferla turistìca y refrejân la potencjalidad det sector.

TRABAJ O

Introducción

Conclusi ones reacll vacl on sector turístico
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MESAS

ItI. TURISM0 CABALL0. Introducción

ElcaballoaportãfLrerzaysingularidadporderechopropìoålamarcacórdobayasupromociónanìvelnacjonalejnternacionãl,Ysetratådeunpilârcongrañ
capacidad de desarrollo en 1os próxinìos años si cuentã con los apoyos adecuados.

La situación actual d€ crisis sanitariã y económìca dificulta todos 1os proyectos, incluidos'los vinculådos al cãbaÌlo, y håce åún más necesarias nedidas urgentes
y efrcaces (todo dentro de las norrìas sanitarras) para que e1 empleo y el desarrolìo económico, tan vrncu'lado al turismo en nuestrã cìudad y provinciâ, vuelvaô lo
antes posible å su pl€na actrvidad y sean conpetitjvos en este momento clãve,

Con este motivo se presentan âl Ayuntaniento las siguientes nedidas y propuest¿s para su promoción y apoyo económico.

DE TRABAJO Conclusi ones react'ivación sector turí sti co
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MESAS DE TRABAJO

Iiï. TURiSI'10 CABALL0. Propuestas v medidas inmediatas

. Apoyo institucional y económico para reabrir CR y ofertar 1as actividades ecuestres y las visitas al monumento, dentro de una oferta åtractivã y combinada con
otros ref€rentes turjsticos de 1a ciudâd coordinados desd€ el Ayuntãmiento.

Caftpaña de p.omoción de Córdoba destacando vålores que nos hacen atractivos y diferentes como ciudåd (valores segu.os). donde se incluya tã oferta ecuestre.
Dirigida a turismo nacional y europÊo Þien seleccìonado. Hay poco tieÍìpo y mucha competencìã.

Conclusi ones reactivación sector turístìco
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MESAS DE

ï1I. TURT SI,IO CABALLO .

Periodo de måxim¿ activìdad de åcontecìmjentos de ã1to nivel, que hay que respaldâr este año especialmente, y que se pueden desarrotlar de forma atr¿ctiva para

consegujr visitanÈes y público pese a 1as limitacìones del momento.

A, ACTIVIDADE5 PROCR.ANADAs

1- Cabãlcor 2920-XVIII Ferja de1 Caballo de Córdoba (17- 20 septiembre) Con las sjgujentes activjdades confirmadas:

- XXV Concurso l'lorfológico PRE-CIUDAD de Córdoba

- VI Concurso de ,Atålaje de -Iradición Ciudad de Córdoba

- 1I1 Copa de Españå de 
^Lta 

Escuel¿

- Espectáculo Pasìón y duende del caballo andâluz (con ìnvitãdos)

Câbalcor s€ ha convertìdo en uno de los encuentros ecuestres más importantes de nuestro país. Es un reto estratético este año celebrarlo y n¿ntener el nivel
cuando hay un monento de suspensiones de grandes ferjas ecuestres por toda España.

Es imprescindjble un apoyo espêciar a los ganâderos de PRE para asegurar calrdad y pãrticipåción en un concDrso morfológìco, que está å punto de convertirse en el
número uno en Españ4. Asl como al Concurso lnternacional de Atalale de -Iradicìón, especjalmente en la autorìzacìón de r€corridos aprovechando su espectacurarjdãd.

2- Evento ecuestre n¿cionã1 de máxino nivel (25-26 septiemÞre)

J- XVIII C¿npeonato de Andalucja dê Altå Escuela (2-3 octubre)

4. IV Feriå Internacìonal de lurismo Ecuestre (15-16 de octubre)

5e trata de 1a única ferja sectorial del turismo ecuestre celebrada en España y que debemos utjlizar para posicionarnos como ciudad referênte de este tipo de
turismo. En 1a próxjma feriå håy que marcâr como objetivo que todas lãs fortalezas de Córdoba y sù provincja esLén bien representãdas.

TRABAJ O

Propuestas a corto pì. azo.

Conclusì ones reactivación sector turístico
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MESAS DE

IÏT. TURiSMO CABALLO.

/. Êspectáculo Ecuestre Internacìonal de máximo nìver (16-17 octubre).

2. Cãmpeonãto NãcionàL dp C¿bårros Áråbes (6-8 de noviembre)

Es la competicìón top del hundo del caballo árabe en Españå. Dâdo el éxito de la primera edjcjón celeb.adå en 2019 en Córdoba, lå Asociación Nacional de Criãdores
de Caballos Àrabes (AECCA) quiere que nuestrã ciudad seã su sede permånente pãra e'l campeonato.

7. Raid InternacionaÌ del Califato (7 de novìembre)

Córdobã €s un enclave ìdeål en la que se celebran raids intprnacìonales, En el contexto del Campeonato Nacional de Caballos Árabes tendrla lugar este raid de

prìmer nivel, con la organización de AECCA y 1a colaboración de 1a Asociacrón Cordobeså de amigos de'l Raid (ACAR). (Raid Internacional Sierra Horena).

8. X Copa de Navidad Caballerizas Reales de Córdobã (19 dicìenbre)
Con distintas modålidades y anplia participación. Actividad promocional del mundo del caballo en el ámbito andaluz.

B, ACCIONES CONCRETAS

'Resolución defjnitiva de 1a s'ituacìón administratjva y titularidad d€ las CR, nedìãnte acuerdo del llinìsterio de Defensa y el Ayuntamiento de Córdoba, que
permita su g€stión ìntegråt de forma estaÞle por parte de Córdoba Ecuestre.

. Crear la marca Córdoba Cãpita1 tlundial de1 Caballo Ëspañol.

Con el objetìvo de posicionarnos como ciudad referente del cåÞatlo en España y Europa, dada 1a importanciã de Córdoba en la hìstorià del caballo, debemos tenerar
unã narca propíã, Esta debería coordinar5e con las ya exìstentesi Córdoba EcuesL.e, Caballerìzas Reales y CABALCoR.

. Impìicación deì Ayunt¿miento en resolver defìnitivamente, con la Consejeria de Turismo de la Junta de Andålucla, lâ inclusión de Córdoba, con CR y su

espectáculo ecuestre, en 1a promoción internacìonal de Andalucla y el cabål1o; de la mìsma forma que están otras cìudades åndaluzas (5lCAB en 5evi1la, Escuelã de

Jerez, Carrerãs de Sanlúcar, etc.). Acción solicitadã repetjdamente por CE y aún no elecutãda.

TRABAJ O : Conclusiones reactivación
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MESAS DE

ÏiÏ. TURISMO CABALLO.

. Inpulsar lå creacìón del Centro Internacional del C¿Þallo en Caballerizas Reales.

. Elabor¿r y difundir un Calendario Anual de Actividad€s Ecùestres en Córdoba y provincjå. . Realizâr las siguientes accìones promocionales:

. Seleccionar los eventos, ferrås y congresos de'l caballo en España y Europå de más prestigro, y coordinar 1a presentåción de la oferta ecuestre de Córdoba en

ellos. Incluyendo la difusión de todos los ìnfraestructuras turísticås de Córdoba.

. 0rCãnizar presentacìones turisticas de Córdoþa, aprovechando eÌ espectáculo dê CE, en lãs redes y grupos a las que pertenece (red de ciudades AVE, red de

ciudades Patrimonìo de l¿ Hunanidad. etc.).

TRABAJ O

. Reatiza. defìnitivamente el espectáculo ecuestre de Córdoba en adrid, en el marco de un programå de promoción turistica ãmplio de lå ciudãd de córdoba. Varias
v€ces en negociación y pendiente de cerrar. 5e ha hecho en las príncjpales ciudâdes europeas siempre con gran repercusión y éxito.

. Inform¿r en todos los congresos y jornadãs qüe se realicen en la <ìudãd de la oferta ecuestre de Córdobã.

. Creãr el portal Heb del turisno ecuestre. que i¡c'luya una guia de recursos ecuestres de Có¡doba, dentro de Il'lTUR. Y facilitar Ìa puesta en màrchâ una

pLalaform¿ de comercìalizâción de los recursos y productos turísticos con enlâce a todas l¿s plataformas de'l sector, y ¿cuerdos con los principales tour

. Aprovechar 1âs natníficas relåcìonÊs de CE, con las piincipales Escuelas Europeas. para hacer intercambios y promociones turlsticas, ya que coincìden con los
países (Frêncìa, Alemania, Italia, Portugal, etc.) que novilizån más turismo hâcia Espãñà.
Itesa CECo Turrsmo y Cåballo versión final-18 de junio de 2020 Pág. -6-

Propuestas a medi o pl azo

Conclusiones react'ivac i ón sector turístico
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I'4E5AS DE

iIÏ. TURISMO CABALLO.

. lmpulsår las siguientes actividades:

. Poner en màrchã un programa de rutas a caballo por la 5ierra de CórdoÞa y espacios naturales.

. somenaje al caballo andaluz PRE por parte de la ciudâd que lo vìo nacer, con una cål1e y un monunento €n esp¿cjos urbanos con vlnculo a Ìa historia del
caballo. Petición ya presentada al Ayuntamìento de Có.doba por pârte de CE.

. Creación del tluseo de Câ.ruâjes en Córdoba. Recogiendo la inportante trâdición del mundo del enganche en la cåpitãl y provincia,

. Promover la exposición pÊrmånente Herederos en la cuãdra prìncìpa1 de cR. cada unâ de lâs 64 caballerizas se rotularia con los nombres de los caba'llos
significativos del PRE cor¡o herederos de los cabållos que dieron luz ã l¿ razâ. El proyecto recaeria en la Asociación de Criadores de PRE de Córdoba,

TRABAJ O

Propuestas a medi o pl- azo

Conclus'iones

. Adecuar un espacio con las diíensiones reglafientarias, que permita d'jsponer de las instalaciones necesarjas para la orgañìzãcjón de todos los tipos de

concursos de enganches; modãIidades deportìv¿s en'las que Córdoba destaca por su nivel ìnternacional.

. Promover con 1a Universìdad de Córdoba 1a cel€bración de congresos y seminarios del spctor ecuestre, y creacìón de una cátedra de caballo español.

. Impulsar e1 legado histórjco y €l vÍncu'lo de Córdobå con el origen del caballo PRE organizando unas jornadas específicas sobre Córdoba y el caballo y

ofrecì€ndo ã ANCCE tener unã sede institucional en CR,

. Incentivâr y nejorar la presencia de1 caballo en la F€rja de Córdoba, modernjzar la oferta turistìca de 1os coches de punto y recuperar 1¿ Feria del ganado en

primåv€ra con un perfìl profesjonal. r
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MESAS

IV. TURISM0 GASTRONOMtA/H0STELERIA. Introduccìón

Et presente docur¡ento está coÍìpuesto de ideas y actjv'idâdes p.opuestas para que se lleven a cabo en el corto y nedio plazo con el proposito de que ayuden a

reactivar el ámbito hostelero en Córdoba, en la capital y en lâ provjnciã.

Dicho conte¡ido ha sìdo elaborado po. una mesa de trabajo integrada por doce p€rsonas intimamente relåcionãdås con 1a cultura gastronónìca cordobesa y et ámbito
público y socì41, entre lås que 5e encuentrân Rafael Carrìllo, Kìsko Garcla, Paco Horales, 5ergio Rodrlguez, Paco Lóp€2, Celia liménez, lliguel Cabezas, Alberto
Rosales. Juajuo Ruiz, Francisco De la Torre, Perrko 0rtega, Joaquln Zurjta y 5€rgro Bueno.

Sirvã estP escrito. en adelante, como base sólida y unificåda del ámbito culjnãrio cordobés para abordar acciones conjuntas, estrategias compartidas,
experienciås integradoras y culturâles que redunden en la proyección de Córdobã y asl consolidar su potenciãl como capìtal gastronómjca nacioñ¿1.

DE TRABAJO Conclusi ones react l'vac i ón sector tu rí sti co
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MESAS DE

IV. TURISMO GASTRONOMIA/HOSTELERIA.

En prìmer término, se propone y ãcuerda el desarrollo de una imag€n de marca vìnculãda a un eslogan, 'tle sabe a Córdoba', con e1 que se pretende ìdentìficår el
destino Córdoba como ciudad culturâ1 sastronómica.

lJna vez elâborâdo, se deterhina 1a concreción de un sello de calidåd qLre vjncul€ âl sector de ìâ restauracjón y hotelerla con unã denominacr'ón común: Córdoba

Patrimonio Cãstronónico. que a su vez cuenta con un logo que actúa como distintivo único y que permite reconocer el objeto de este manifiesto,

Esta distinción debe trabajarse bajo el amp¿ro de un plan especlfico que recojå las virtudes gastronómìcas, cuÌturaÌes y sociã'les enraizadas en Córdoba y que

vertebran el p¿trimonio nateriãl e intangiþle de la capital y su provìnciå.

En este s€ntido, cãbe señalãr la importancia que asumen la flezquitâ de Córdob¿, el centro histórico de Córdobå, los Patios y lå Crudad Caljfãl de Hedina

/qzahãra, cuya relevancia pâtrimonial se suma a las sìete denomjnacìones de origen con las que cuenta lå provincia.

Este marco debe posibìlitar la creación de una nuev¿ ofertã de actìvidades y ocio que aune todo el patrinìonio cordobés, Asl, se propone que, en la n€dida de las
posjbilidades, 1a ideación de åcciónes no sólo esté enfocada a las zonas tradìcionalmente reconocidas, sjno que imprique al resto de emplazamientos y barrios de

la capital y tambìén de municìpios de la provinciã.

TRABAJ O Conclusi ones

Plan de acción
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ME SAS

]V. TUR]5I'IO GASTROI'IOM]A/HOSTELERIA.

DE

Ese plan debe incluir unã decidida apuesta por 1a digitalización. La puesta en marcha de un pasaporte turlstico digitâl tiene que permitir ligar lãs ofertas
cultu.aÌes, gastronómicãs. deportiv¿s, d€ comercio y de ocio. tå creación de ese pasaporte, cono tarj€ta turística, no sólo va a servjr påra ofrecer ventajas
econóñicas al usuario, tãmbién redundará en unã melor accrón competitiva a nìvel enpresårial y servirá como catalìzador de tendencìås y preferencias tånto de

vi si tântes como de o¡ruDdos.

TRABAJ O

El påsaporte tu.lstico debe inclutr p¿quetes de hotel, menús y oferta de restaurantes. actrvidad museistica, deportiva y cultural, conformados â modo de paquetes
turjstjcos atraclivos, Para eso, desde Hostecor se ha apostãdo por la creâción y puesta en marcha de un¿ plataforma en formato Neb que alberga ål sector desde
donde divulgar contenrdos y que pernite alojar referenciâs de todos y cadå uno de 1os establecinientos hosteleros cordobeses,

En esta lÍnea, se propone lã creación, a priori virtual ('leb), de lo que vendrlà ã denominarse un Centro de Inlerpr€tacìón Gastronómico (ClG), que actuarla como

organìsmo que vela y susten!a el propósito referido. E'l CIG, cuyo emplazamiento flsico tanbién se contemplå (por dete.ninar), incluye un observatorjo culinario
que permite refrendar el sello Córdoba Patrinonio Gastronómico,

Esta nesa sectorial entiende que el proc€so de digitålización es tremendamente relevante en estos tienpos, porque va a pernitir conceder un impulso real y

Conclus

para la promoción de Córdoba en cualqujer lugår del plãnetà.

El hábito turlstico deduce que ocho de cada diez personas, a

tendencias culinar.ias, una cìrcunstância que debe reflejarse
y lugares es un referente nacionâ1,

iones reactivaci

Dìei tali zación sectoria1

ón sector

hora de þuscar y decãntârse por un destìno como lugar de visita, buscan su gastronomla y

el cometido promocjonal de la tierra- Córdoba, a dlâ de hoy, gracias a sus creådores gastronónicos

turístico
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MESAS DE

lV- TURISMO GASTRONOMIA/H05TELERIA. Actividades

Como consecuencia, de manera inmediata y con el ruftbo fìjãdo en la reactivación mullizona, se invìta al d€sårrollo de la iniciatjva denomjnadê 'Flamenco a pedir
de bocâ', un pLan que fusiona la gastronomía y el mundo del flamenco en los bârrios.

El objetivo mârcådo es potencìar el uso de los establecìmientos de hostelería cuyas características permitån 1a celebracìón de âctividades ligadas al arte del
flanenco y la puesta en marcha de platos y nenús ligados ã1 ámbito.

De igual nanera, se solicita un p1ãn de acción Ìigado al transporte, donde los operadores ferroviarios y automovilfsticos permjtan pronocìones de hasta de1

cincuenta por ciento en el precio de los billetes sienpre y cuando se vincule ã algún paquete turlstico concreto. En este sentido, cabe advertir qu€ fomenta¡
activtdades de calado cu1tu.ãl que pernitan Ìa unión con et ámbjlo cutìnarìo vâ a favorecer 1a denanda ìnterna y ext€rna, por lo que se soljcità recuperar
celebracìones, síêmpre que 1a autoridad lo avale. Debe considerarse la åcción directa en 1as barr.iadas.

lJna apuesta concreta, dada las circLrnstãncias coyunturales provocadas por e1 Covjd-19, reside en celebrar eventos de månera disgregada, no conjunta ni
n¡asificada. Por citar un eielllplo. ce1€brar La veladã de 1å Fuensånta en todas las zonas posibles y no en un únìco lugar: recuperar una posible feriã de barrio;
no una fêria del libro, muchas pequeñas ìnuestras de €sa aclrvidad en las barrìdas; promover actividades juveniìes y de mayores, pero siempre de n¡anera
repårtida. No se trata de desarrollar un gr¿n evento, se trata de celebrar múltìples mjcroeventos que favorezcân la diversjdad en los barrios y àporten
felìcidâd â sus vecinos. No debe exist'ir una única Nãvidêd, debe haber muchas Navidades Linjcas, por ejemplarìzar una âcción.Entre las acciones, tãmbièn se
contempla concretar âcuerdos con organizåcìones para asegurar 1ã viabilìdåd de proyectos y garantìzar el desarrollo de los mjsmos. Como pauta cronotrama se

-Agendar actividades anuâles ;

-Realizår un dossier de cocina de alta gastronomla y trådicìonat; tambjén de espãcios gastronómicos parå actividadesi
-Diseñar experiencras gastronómicas e incluirlâs en una platãforna de para su comercializ¿cjón:
-Contemplår acu€rdos con los productores, desde los agricultores (AsAJA), empresas con denomjnãción de origen, transformadores y distribuidores (CoVAp,

Cruzcampo, A'lhanbra, l.lâkro. entre otros).

TRABAJ O Conclusi ones reactivación sector turístico
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MESAS DE

TV. TURI SI4O

Una de lås m€didas más importantes que debe llevarse a efecto es la ejecución y diseño de un plan de conunicación fundãmentado en lã divulgación y promocjón de

lâs acciones de desàrrollo.

En este sentido. se propone. promocionar la cadena de valor de Córdoba CapitaÌ Gastronómica en todos 1os soportes de divulgacìó¡ pubticai dìrigiendo campañas a1

público dirêcto y a profesionales del sector.

La acción conunicativa dPbe incluirse en ìn€dios de rango nâcionâl e inl€rnacionålj âsimjs¡no, deb€ estar dotado de ün profundo argumento de sensìbitización para
fomentâr los buenos hábitos y e1 consumo.

Co'tplementar la divulgación y realizâr actividades consensuadas con los medìos locales invjLa a tramjtar accìones en centros comercìates y coordrnar
acti vidãdes en los bãrrios.
Un propósito debe ser tambjén actìvãr la marca Córdoba sabe, con campañas de comunicación y marketing durante los meses de julro a septiembre. En esta 1ínea, la
actividåd jtinerãnte pronìocìonãl de productos agroalinentãrios y cocina. en ciudades como tladrid, Bârce1ona, Våtencia y Bilbao, durante los neses de octubre y
noviembre, tântbién se ìncluye en el plan de acción.

El apoyo a los productos de caljdad garãntizada y denominâciones de orjgen cordobesas debe reflejarse en una actividad de calado planetrio definida como el Dla
Internacìonalde las Denominãcíones de 0.isen,

5e p.opone el desarrollo del Centro de Interpretación de lå Gastronomla, de manera virtual para su posterior construcción en sede flsjcâ; la celebracjon de un
congreso de Cocinâ internacìonal, unificando alta cocina con cocina tradjcionãli la presencia en Kitchen en Europå (pàrls. Londres, Frankfurt, ilán), durante
1os meses de octubre a Dicìembrei y rea'lrzar un evento con estrellas ichelln, Big Gourmand y ta creación del evento tlujer y Gâstronomía.

TRABAJ O

GASTRONOM]A/HOSTE LE RIA.

Conclusi ones

Divulgacìón

reacllvacron sector turístico
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MESAS DE

IV. TURISMO

Desde e1 ámbito hoste'lero, se considera que se está viviendo un momento crucìal e histórico para 1a evolución de sector. Por eso. ahora nás que nunca hay que

fomentar la unión en el seno del colectjvo. Es e1 momento de trabajãr por un bien común, de ayudar aÌ necesitådo y consjderår las fortalezas de quien puede

agu¿n ca r.

No valen las ìdeologlâs, valen las ìdeas y l¿s ãccìones. La hostelería hâ demostrado estar a 1a altura de las crrcunstancìas, soportando un contexto

5u recuPeración va a redundar en 1a prosperidad de un sector que da más de trece mil puestos de trabajo en la provincia de Córdobâ y que contempla 4.022
establecinientos. Es un ámbito que âsune una ìÍìportancia vrtaÌ en el espectro económico y que afecta tamÞìén ã proveedores, productores y un sinfin de

enpresas d€ servi cios,

Asf 1as cosas, sê debe caer en la cuentã de que exjste una obligación que tiene que conceder representación y anparo t¿mbién a este gremio. Es necesario
cuidar de 1a hostelerla desde las instituciones púb1jcas. prìvadas y desde el ámbito emp.esarial.

Córdoba y su provincia están en lå vanguardia del ámbito cu1ìnario, ahora hay que demostrâr que tienen capåcidåd pãra estar ocupando el priner lugãr del
ránking mundiãl del nundo gastronómico. Pero pãra eso hacen falta respâldo, concjencia y apoyo. Lã Córdoba gastronómjca debe estar siempre presente en
cualquier accìón drvulgativa o profiocional. Porque la gãstronomia es cultura y la cultura gastronómica de Córdoba es rjca.

TRABAJ O

GASTRONOI4ÍA/ HOSTE L E RÍA.

Conclusiones

Conclusión

reactr vacr on sector turí sti co
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